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1. IVADAS
1.1. Plano paskirtis ir kontekstas

Inovatyvios medicinos centras (toliau — IMC) vykdo auksto lygio medicinos ir biomedicinos
mokslinius tyrimus, reikSmingai prisidedancius prie mokslo pazangos Lietuvoje ir tarptautiniu mastu.
Siekiant uztikrinti didesnj Siy tyrimy poveik] visuomenei, biitina nuosekli ir kryptinga mokslo
populiarinimo veikla, orientuota | mokslo suprantamumo didinima, visuomenés jtraukimg bei IMC
veiklos matomumo stiprinima.

Mokslo populiarinimas yra svarbi priemon¢, skatinanti visuomenés pasitikéjima mokslu, didinanti
jaunimo susidoméjimg moksline veikla ir prisidedanti prie teigiamo Lietuvos mokslo jvaizdzio
formavimo.

2024-2026 m. IMC jgyvendino 18 ménesiy trukmés projekta "Mokslo priartinimas prie pilieciy per
mokslo populiarinimo prizm¢" (Nr. 10-040-T-0019), kurio pagrindiniai tikslai buvo:

* Sukurti sistemingg mokslo populiarinimo plang
* [Sbandyti jvairias mokslo komunikacijos priemones
* Nustatyti efektyviausius budus pasiekti skirtingas tikslines grupes

Iki projekto pradzios IMC mokslo populiarinimo veiklas vykdé nesistemiSkai. Per paskutinius dvejus
metus buvo suorganizuotos kelios mokslinés konferencijos ir keletas moksleiviy vizity j IMC, ta¢iau
triko strateginio planavimo ir nuoseklumo.

1.2. Projekto metu jgyvendintos veiklos

Projekto "Mokslo priartinimas prie pilieCiy per mokslo populiarinimo prizme¢" metu buvo sékmingai
jgyvendintos §ios iniciatyvos:

1. Skaitmeninés komunikacijos kampanijos:
* LinkedIn turinio kampanija apie IMC tyrimus ir pasiekimus
* [Spublikuotas mokslo populiarinimo straipsnis ziniasklaidos portale
* Sukurtas video klipas mokslo populiarinimo tema

* Reportazas mokslo populiarinimo tema TV laidoje

2. Edukacinés veiklos:

* Suorganizuotos edukacijos moksleiviams, kuriuose dalyvavo virs 100 moksleiviy.
Edukacijy metu:

- Teorine dalis: susitikimai su IMC mokslininkais

- Praktiniai uzsiémimai: dirbtuvés laboratorijose

3. Strateginis planavimas:



» Situacijos analiz¢

» Tiksliniy grupiy identifikavimas

* Efektyviy komunikacijos kanaly testavimas
« Sio mokslo populiarinimo plano parengimas

Sios veiklos leido jvertinti, kas veikia geriausiai, ir sukurti pagrjsta strategija ateiciai.

1.3. Mokslo populiarinimo plano tikslas

Mokslo populiarinimo planas 2026-2028 m. sukurtas siekiant:
* Testi ir sisteminti projekto metu pradétas veiklas

* Plétoti visuomenés supratimg apie moksla

* Skatinti visuomenés dalyvavimg mokslo srityje

* Didinti IMC matomuma, Zinomumg ir sklaidg Lietuvoje

Planas grindziamas projekto metu jgyta patirtimi ir geriausia tarptautine praktika mokslo
komunikacijos srityje.

2. SITUACIJOS ANALIZE
2.1. Esama buklé

Stiprybés ir pasiekimai:

* IMC vykdo svarbius tyrimus biomedicinos, onkologijos ir neuromoksly srityse

* Sukurta ir veikianti LinkedIn paskyra su augancia auditorija
(www.linkedin.com/company/imcentras)

* Reguliariai pildoma IMC internetiné svetainé¢ (www.imcentras.lt)

* Sukurtas vaizdo turinys apie IMC veikla

* Bendradarbiavimas su ziniasklaida, vieSinant IMC mokslinius pasiekimus
* Jgyta patirtis organizuojant edukacijas moksleiviams

* Projekto metu iSbandytos jvairios mokslo komunikacijos priemonés

Issukiai ir tobulintinos sritys:

* Mokslo populiarinimo veiklos dar néra visiSkai integruotos ] IMC kasdienybe
* Néra paskirtas asmuo atsakingas uz mokslo komunikacija
* Ribotas socialiniy tinkly kanaly skaicius

* Neefektyvi ir nereguliari komunikacija su Ziniasklaida



* Néra sistemingo edukacijy moksleiviams grafiko

* Turinio kiirimas néra pilnai automatizuotas ir planuojamas

2.2. SSGG analizé
STIPRYBES (S) SILPNYBES (W)
» Kokybisky tyrimy jvairove * Néra rengiamas metinis komunikacijai

* Profesionali mokslininky komanda sl [Tbasi

- i st o i * Nepilnas socialiniy tinkly spektras

Rvsiai su zini . * Veiklos dar ne visiSkai sistemingos

* Rysiai su ziniasklaida

» Sukurtas vaizdo turinys . .M'oksl_o komunikacijos kalbos igudziy bei

ziniy trilkumas

* Patirtis organizuojant edukacijas . ot e ey qqe s
Do L L * Riboti zmogiskieji iStekliai

moksleiviams

» Aktyvus mokslininky dalyvavimas

tarptautinése konferencijose

* LinkedIn paskyra su dideliu skai¢iumi

sekéjy
GALIMYBES (O) | GRESMES (T)
* ES finansavimas * Proty nutekéjimas
* [Snaudoti socialiniy tinkly galimybes, * Dezinformacijos ir pseudomokslo plitimas
pritraukiant didesn¢ visuomenes dalj socialiniuose tinkluose
* Bendradarbiavimas su mokyklomis * Algoritmy jtaka turinio sklaidai

* Neformalis renginiai mokslo
populiarinimui

* Mokslininky ekspertinés nuomongés
teikimas Ziniasklaidai

2.3. Tikslinés grupés

Pagrindinés tikslinés grupés:

Tiksliné grupé Aprasymas Komunikacijos kanalai
Lietuvos gyventojai, * Socialiniai tinklai
1 Pladioji visuomené | besidominantys sveikata ir | ¢ Ziniasklaida

mokslu * IMC svetainé




Moksleiviai ir * Socialiniai tinklai
. Potencialiis biisimi tyréjai ir | * Edukacinés sesijos IMC
2 studentai (15-25 . . L
mokslo entuziastai * Mokslo festivaliai
m.) . i
* Karjeros dienos
. Mokslininkai, déstytojai, * LinkedIn
Akademiné - e . ..
3 . doktorantai Lietuvoje ir * Mokslinés konferencijos
bendruomené ... .
uzsienyje * IMC svetaine
Verslo ir . . . * LinkedIn
- Farmacijos, biotechnologijy .
4 potencialiis . e . . * Verslo renginiai
. . 1mones, ivestuotojai S .
partneriai * Tiesioginé komunikacija

3. STRATEGINIAI TIKSLAI IR UZDAVINIAI

3.1. Vizija

IMC tampa vienu i$ labiausiai atpazistamy Lietuvos biomedicinos mokslo centry, kurio veikla ir
pasiekimai yra placiai zinomi visuomenei. IMC mokslo populiarinimo veikla jkvepia jaunima rinktis

mokslines karjeras ir skatina visuomeng¢ dométis mokslu.

3.2. Pagrindinis tikslas

Plétoti visuomenes supratimg apie moksla bei skatinti jos dalyvavima mokslo srityje, didinant IMC

matomumg, Zinomumg ir sklaidg Lietuvoje.

3.3. Strateginiai uzdaviniai

1. Uztikrinti sistemingq informacijos apie IMC vykdomg moksline veiklg sklaidg

» Reguliari komunikacija socialiniuose tinkluose

* Aktyvus bendradarbiavimas su Ziniasklaida

* IMC svetainés aktualinimas

2. Viesinti IMC mokslininky pasiekimus ir tarptauting pripaZinimg

* Mokslininky pasiekimy komunikavimas

* Tyrimy rezultaty populiarinimas

* Tarptautiniy projekty pristatymas

3. Skatinti moksleiviy ir jaunimo doméjimgsi mokslu

* Reguliarios edukacijos IMC laboratorijose




* Dalyvavimas mokslo festivaliuose ir karjeros dienose

4. Plesti IMC zinomumg visuomenéje

* Aktyvi komunikacija socialiniuose tinkluose

* Viesieji renginiai (atviry dury dienos)

* Reguliari komunikacija Ziniasklaidoje

5. Formuoti IMC kaip patikimo mokslo partnerio jvaizdj

» Komunikacija su verslo sektoriumi

* Inovacijy ir technologijy perdavimo vieSinimas

* Dalyvavimas tarptautinése konferencijose ir verslo-mokslo misijose

4. MOKSLO POPULIARINIMO PRIEMONES

Remiantis projekto metu jgyta patirtimi, nustatomos Sios prioritetinés mokslo populiarinimo

priemongs:

4.1. Skaitmeniné komunikacija

Projekto metu nustatyta, kad skaitmeniné komunikacija yra viena efektyviausiy priemoniy.

Kanalas Turinys DaZznumas  Auditorija Tikslas
LinkedIn * Tyrimy 1-2 jraSai Mokslo Padidinti
(linkedin.com/company/imcentras) | pristatymai per savaite srities sekeéjy
*Mokslininky atstovai, skaiciy 30%
pasiekimai verslas, per metus
* Renginiy partneriai,
skelbimai placioji
visuomeneé
Facebook * Tyrimy 1-2 jraSai Plati Sukurti
pristatymai per savaitg visuomene, | aktyvig IMC
*Mokslininky Ivairaus bendruomene
pasiekimai amziaus
* Renginiy
skelbimai
IMC svetainé (www.imcentras.It) | * Reguliari Nuolatinis Plati Padidinti
komunikacija | atnaujinimas | visuomené | svetainés
apie tyrimus lankytojy

skaiciy




* "Mokslas
paprastai"
skyrius
visuomenei

4.2. Edukacinés veiklos moksleiviams

Projekto metu iSbandytos edukacinés sesijos parodé didelj moksleiviy susidoméjima.

Veikla

Detalés

DazZnumas

Tiksline

grupé

Tikslas

"IMC * Trukme: 2 valandos 1 sesija per 16-18 m. 200+
Laboratorija" (teorija + praktika) ménes;j (8 moksleiviai moksleiviy
programa * Dalyviai: 20-25 sesijos per per metus
moksleiviai per sesija metus)
* Temos: pritaikomos
pagal amziy
Papildomos * Ekskursijos po IMC Pagal poreikj | Moksleiviai, | Skatinti
veiklos laboratorijas studentai susidoméjimag
* Dalyvavimas Europos mokslu
mokslininky naktyje
* "Diena su

mokslininku" programa

4.3. Bendradarbiavimas su Ziniasklaida

Projekto metu uzmegzti rysiai su ziniasklaida bus t¢siami ir stiprinami:

Turinys

\ Kanalai

\ DaZnumas

Tikslas

Straipsniai * Svarbiy tyrimy rezultaty | Delfi, 15min, Reguliariai | 10
pristatymas LRT pranesimy
* Nauji projektai ir per metus
finansavimas
* Mokslininky
apdovanojimai * Eksperty
komentarai
 Edukacinis turinys

TV irradijo laidos | ¢ LRT laidos ("Savaite", | LRT, kiti Pagal 2-3
"Panorama", "Mokslo nacionaliniai galimybes | TV/radijo
sriuba") kanalai pasirodymai
* Radjjo interviu ir per metus
pokalbiy laidos
* TV reportazai




Aktyvus * Kontakty bazés kiirimas | Visos Nuolatinis | Stiprinti
bendradarbiavimas | e Greitas reagavimas ] ziniasklaidos rySius su
uzklausas priemongés ziniasklaida
* IMC mokslininky kaip
eksperty teikimas
4.4. Renginiai
Organizuojami ir dalyvaujama jvairiuose vieSuose renginiuose:
Renginys \ Detalés \ Daznumas  Dalyviai Tikslas
Atviry dury * Ekskursija po 2 kartus per | Plati Supazindinti
dienos laboratorijas metus visuomené su IMC
* Susitikimai su veikla
mokslininkais
* Praktinés
demonstracijos
IMC metiné » Akademiné dalis + 1 kartas per | Mokslo Pristatyti
konferencija vieSosios diskusijos metus bendruomené, IMC
* Posteriy sesijos visuomené pasiekimus
* Networking
ISoriniai * Europos mokslininky Pagal Ivairi auditorija | Didinti IMC
renginiai naktis kalendoriy matomuma
» Life Science
* Coins
* Mokslo festivaliai
» Kontakty mugés

4.5 ISORINIAI NAUJIENLAISKIAI

Reguliariai siun¢iami iSoriniai naujienlaiskiai supazindinti visuomen¢ su mokslu ir IMC vykdomais

moksliniais tyrimais.

Turinys

PeriodiSkumas

Tiksline

auditorija

Tikslas

ISoriniai
naujienlaiskiai

* IMC tyrimy
aktualijos

* Mokslininky
pasiekimai

* Biisimi renginiai

* "Mokslas paprastai"
turinys

1 naujienlaiskis
per ketvirtj

Potencialtis
verslo
partneriai,
studentai, plati
visuomeneé

Reguliari
komunikacija
su
suinteresuotais
asmenimis




5. REZULTATU VERTINIMO SISTEMA

5.1. Stebésenos rodikliai

Pradiné reikSmeé

Rodiklis (2025) Tikslas (2028) Matavimo metodas
LinkedIn sekéjai ~1,500 3,500 LinkedIn Analytics
IMC svetaingés lankytojai 3,000/mén. 10,000/mén. Google Analytics
Edukaciniy sesijy dalyviai ~50/metus 250/metus Registracijos
T s |ty | 2o
TV/radijo laidos 1 (projekto) 3/metus Laidos apskaita
Renginiy dalyviai ~100/metus 400/metus Registracijos

5.2. Vertinimo metodika
Stebésena vykdoma trimis lygmenimis:
1. Kas ménesj — stebéséna:
* Socialiniy tinkly metrika
* Svetainés lankomumo statistika
* Turinio veiklos vykdymas
2. Kas ketvirtj — periodinis vertinimas:
* Rodikliy analize
* Veikly koregavimas jei reikia
3. Kasmet — strateginis vertinimas.
» Metin¢ ataskaita su visy rodikliy analize
* Visuomeng¢s tyrimas (apklausa)
* Plano atnaujinimas kitam periodui

» Rezultaty pristatymas IMC bendruomenei



6. ISVADOS

Mokslo populiarinimo planas 2026-2028 metams sukurtas remiantis projekto "Mokslo priartinimas
prie pilieciy per mokslo populiarinimo prizme" patirtimi ir rezultatais.

1. Pagrindiniai plano privalumai:
* Grindziamas realia patirtimi ir iSbandytomis priemonémis
* Aiskus ir realus veiksmy planas su konkreciais tikslais
* Orientuotas | sisteminio darbo testinuma
* Pritaikytas IMC iStekliams ir specifikai
2. Projekto metu pasiekta:
* Sukurtas ir iSbandytas LinkedIn komunikacijos modelis
» UZmegzti rySiai su nacionaline ziniasklaida
* Jgyvendinti s€kmingi TV reportazai ir video turinys
* ISbandytos edukacinés sesijos moksleiviams
* Sukurta patikima metodologija tolimesniam darbui
3. Plano jgyvendinimas 2026-2028 m. leis:
* Sistemingai testi pradétas veiklas
* Plésti komunikacijos kanaly spektra
* Padidinti IMC zinomumg visuomen¢je
* Pasiekti 250+ moksleiviy per edukacijas kasmet
« Uztikrinti reguliary buvima Ziniasklaidoje
» Stiprinti IMC kaip mokslo lyderio jvaizdj
4. Sékmé priklausys nuo:
* Nuolatinio personalo skyrimo mokslo komunikacijai
* Tinkamo finansavimo uZztikrinimo
* IMC darbuotojy jsitraukimo

* Lankstaus reagavimo ] besikei¢ian¢ig medijos aplinka

Sis planas bus perzitirimas ir atnaujinamas, atsizvelgiant | pasiektus rezultatus ir besikeiCiancias
aplinkybes.



