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1. Projekto informacija

Projekto pavadinimas:

MTEP id¢jos ,,Dirbtinio intelekto pagrindu sprendimo ,,LeadltUP* kiirimas* tikrinimas,
rengiant tarptauting paraiska

Projekto vykdytojas:
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Projekto jgyvendinimo laikotarpis:

2024-11 iki 2025-05-31

Ataskaitos tipas:
Galutiné

Ataskaitos teikimo data:
2025-06-03

2. Santrauka

MB ,,Mygom.tech* vykdo parengiamajj projekta, kurio tikslas — pasiruosti tarptautinés
paraiskos teikimui pagal programos ,,Europos horizontas* 4 klasterio kvietima. Projekto metu
analizuojama MTEP id¢ja, grista dirbtinio intelekto sprendimu ,,LeadltUP*, skirtu Saltyjy
kontakty generavimui B2B segmente. Planuojamas bendradarbiavimas su tarptautiniais
partneriais bei dalyvavimas Web Summit 2024 konferencijoje. Projektu siekiama sustiprinti
jmongs gebéjimus kurti tarptautines MTEP paraiskas ir skatinti inovatyviy technologijy
plétra.



3. Projekto tikslas ir uzdaviniai

Projekto tikslas — atlikti technologinés idéjos ,,LeadltUP* analiz¢ ir pasirengti paraiskos
teikimui pagal Horizon Europe programa, sprendZiant ministerijos paZzangos priemongje Nr.
12-001-01-02-01 jvardyta gebe¢jimy rengti tarptautines MTEP paraiskas stoka.

UZdaviniai:

- IStirti rinkos poreikj automatizuotam Saltyjy kontakty valdymui;
- Suformuluoti technologing koncepcijg ir veikimo logika;

- UZmegzti rySius su tarptautiniais partneriais;

- Dalyvauti tarptautinéje konferencijoje ir surinkti grjZztamajj rysj;

4. Igyvendintos veiklos ir MTEP idéjos validavimas

4.1 Rinkos analizé ir konkurenciné aplinka

ReikSmingiausig jtakg rinkos pazinimui turé¢jo dalyvavimas tarptautinéje technologijy
konferencijoje Web Summit 2024, vykusioje Lisabonoje. Sio renginio metu turéjome
galimybe tiesiogiai bendrauti su kitais startuoliais, technologijy kiir¢jais, investuotojais ir
potencialiais partneriais, pristatant ,,LeadltUP* idéjq ir tikrinant jos aktualumg tarptautiniame
kontekste; Gauti vertingy jzvalgy apie rinkos tendencijas, konkuruojanciy sprendimy
pozicijas ir jy s€kmiy/nesékmiy priezastis; Vertinti produkto unikaluma, lyginant su panasiais
sprendimais, pristatomais Web Summit dalyviy; Uzmegzti kontaktus, kurie padéjo gilinti
supratimg apie tolimesnio vystymo kryptis bei i8sukius.

Atlikta rinkos analiz¢ parod¢, kad nors ,,LeadltUP* sprendimas i§ pirmo zvilgsnio atrodo
inovatyvus, rinkoje jau atsirado nemazai analogisky sprendimy, apimanciy Saltyjy kontakty
surinkimag, automatizuota laisky generavimg ir siuntimg bei kontakty valdyma. Tarp
zinomiausiy tokiy sprendimy yra Apollo.io, Jasper, Smartlead, OutboundFlow, Instantly,
Mailshake, kurie siiilo pazangias, integruotas ir jau komerciSkai sékmingas platformas.
Konferencijos metu kalbéjome su keliais dalyviais (jmonémis) Jie dalinosi savo jzvalgomis
apie panasiy sprendimy vystyma ir jy patirtj:

=> Daugelis patyrusiy jmoniy atstovy atkreipé démesj i tai, kad panasiy sprendimy rinka
Siuo metu yra ypac prisotinta. Buvo pabréZta, jog norint jsitvirtinti joje, butina labai
aiSkiai apibrézti produkto unikaly iSskirtinumg (USP) ir i§ anksto jvardinti
pagrindinius pardavimo argumentus, kurie atkreipty ir i$skirty miisy produktg i§ visy.
(key selling points).

=> Kai kurios jmonés, Siuo metu kuriancios panasaus pobiidzio produktus, atvirai
pasidalijo, kad joms sunku issiskirti, nes esamy sprendimy — tokiy kaip Apollo.io,
Jasper, Smartlead, OutboundFlow, Instantly, Mailshake — funkcionalumas jau yra
labai pazangus ir gerai integruotas.



-> QGauta vertinga jzvalga, kad norint jeiti | $ig konkurencingg rinka, biitina orientuotis |
aiSkia niSg arba pasiiilyti technologiskai iSskirtinj sprendima, kuris Zenkliai pagerinty
esamy produkty efektyvuma ar vartotojo patirt;.

-> Ekspertai i§ investiciniy fondy bei akseleratoriy taip pat iSreiske susirtipinima dél
,LinkedIn“ duomeny naudojimo tvarumo — pabrézdami teisines rizikas, susijusias su
duomeny gavimu ir API prieinamumu, kurie gali turéti reikSmingos jtakos produkto
testinumui.

Sios jzvalgos padéjo mums realistiskai jvertinti esama rinkos situacija ir priimti duomenimis
pagrista sprendimg d¢l tolimesniy Zingsniy — fokusuotis | produkto unikalumo stiprinimg bei
niSinés vertes siilymo formavima. Prie dokumento pridedamos nuotraukos i§ Web Summit
2024 renginio, patvirtinan¢ios miisy dalyvavima.




4.2 CEO JZvalgos po Web Summit konferencijos

Po dalyvavimo tarptautinéje technologijy konferencijoje Web Summit 2024, miisy vadovas
pasidalijo keliomis jzvalgomis vie$ai — socialiniame tinkle LinkedIn. Zemiau pateikiami
ekrano vaizdai (screenshots) 1§ jo jrasy, kurie atspindi aktualius komentarus apie

konferencijos metu jgyta patirt], rinkos tendencijas, naujas kontakty galimybes bei jzvalgas.

(Pilni jrasai prieinami ¢ia: link 1 ; link 2 )

‘% Justas éesnauskas 0 - st
| Founder @Mygom.tech | WE CAN DIGITIZE YOUR PLANET! &
%’ Book an appointment
5mo - @

Yesterday was one of the most impactful days we've had at Web Summit!

We spent it diving deep into discussions on Al and scaling with a truly
special roundtable session. The conversations felt focused and insightful,
with only 10 startups in each roundtable.

Domantas attended a session on building a strong “speak up” culture, led
by Rosie Turner, while | participated in one on scaling, led by Rebecca
Shostak from the U.S. company Flodesk.

We also had some great conversations about the Al boom—Al integration
is everywhere, though sometimes simplicity without it can be just as
impressive.

It was a day full of inspiration and meaningful connections, and we're
excited to bring these insights back!

#WebSummitLisbon

. =—
%} Founder @Mygom.tech | WE CAN DIGITIZE YOUR PLANET! &
Book an appointment
6mo - Edited - ®

Yesterday was really productive!

We met a ton of amazing startups and explored some incredible tools—
everything from social media automation to super complex applications
that are honestly hard to describe!

The variety of startups here is huge, and we've heard some inspiring talks

from incredible people.

We also caught up with the Lithuanian delegation and later joined a
meetup with them.

This event is massive. It's impossible to see everything, but we're making
the most of every opportunity to connect and meet new people.

If you're at Web Summit too, reach out, and let’s meet up!

#WebSummitLisbon


https://www.linkedin.com/posts/justas-cesnauskas_websummitlisbon-activity-7262393454381432832-CfBA?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAADSUNdwBhvVen_L3aGMgwe1f7nTwkRaQ91Y
https://www.linkedin.com/posts/justas-cesnauskas_websummitlisbon-activity-7263108586304667649-8FAD?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAADSUNdwBhvVen_L3aGMgwe1f7nTwkRaQ91Y

5.Technologinés idéjos modeliavimas

,LeadltUP* — tai dirbtinio intelekto (DI) pagrindu sukurta Saltyjy kontakty (angl. cold email)
platforma, orientuota ] mazy ir vidutiniy B2B sektoriaus jmoniy pardavimy procesy
tobulinima. Sios technologinés idéjos esmé — pakeisti pasikartojantj, rankinj ir daug laiko
reikalaujant] klienty paieskos bei kontaktavimo / laisky siuntimo procesg automatizuotais,
personalizuotais ir efektyviais laiSky sprendimais.

5.1 Pagrindinés funkcijos ir inovacijos:

e Automatizuotas turinio generavimas: vietoje tradicinio kontakty ieSkojimo
kopijavimo ir zinuc¢iy/laisky iklijavimo, ,,LeadltUP* naudoja zetonais (angl. tokens)
pagrista zinuciy kiirima, leidziant] personalizuoti laiSkus pagal gavéjo veiklos sritj,
pareigas, interesus ar kitus vieSai prieinamus duomenis.

e Tiksliné klienty paieska: platforma analizuoja LinkedIn ir kitus Saltinius, kad
identifikuoty tinkamiausius kontaktus pagal i§ anksto nustatytus kriterijus (pvz.,
imonés dydj, veiklos sritj, pareigas).

e Didelio masto kampanijy valdymas: integruotas kampanijy planavimas leidzia vienu
metu valdyti deSimtis ar Simtus personalizuoty kontaktavimo srauty, neprarandant
kokybés ar zmogiskojo rysio, suteikiant kiekvienam gavéjui unikalia ir tik jam
pritaikytg zinute



5.2 Taip atrodo Leaditup puslapio landing page:
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Empower Your Outreach with
LeaditUp Al.
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Build Your Sales Pipeline Smarter
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Designed to Fit Every Use Case

6. Produkto Apzvalga

6.1Pagrindiniai procesai ir produkto dizainas

1. Imonés profilio kiirimas — Vartotojas registruojasi ir pateikia / redaguoja jmonés aprasyma
(rankiniu biidu arba per LinkedIn «> Al integracija)
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Sign up
Full Name’
Regina Cooper
Email
example@example.com
Password
........ -
Repeat Password
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A
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Sing in

or

G sign up with Google

v LeaditUp
Email
example@example.com
Password
........ B
Forgot password? sing up

or

G sign In with Google

2. Potencialiy klienty importavimas — [kelimas LinkedIn URL arba CSV faily su
tiksline kontakto informacija.

3. Kontakty paieSka — Automatinis pozicijy (CEO, CTO, BizDev) paieskos procesas su
galimybe pridéti juos rankiniu budu.
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(D Job Details

Title*

Frontend developer

Candidate skills
Skill

React

skill

Company Benefits

Benefit 1

React

Benefit 2

Leadertify

B pescriptions

Min. Experience

Min. Experience

salary

Gross salary from

2000

Gross salary to

5000

=

Job Title: Frontend Developer

Company Overview:
Founded in 2021, Mygom is a soft

Job Description:

We are seeking an experienced Frontend Develaper to join our team and help us deliver high-
quality software solutions to our clients. In this role, you
maintaining frontend applications using React and other technologies.

We are looking for someone with ot least 2 years of experience with React and ot least 1 year of
experience with Javascript and CSS. You should have a strong understanding of frontend
development principles and be able to work collaboratively in  team environment.

Key Responsibilities:

edge technology solutions for global organizations and startups. Our goal is to enable businesses

to transform, scale, and bring the most value and the quickest return on investmant through

providing innovative, tailor-made software.

We work on diverse projects ranging from simple
ise-l i p or web-enabled opplications. Our custom software

development services encompass the full cycle of software development, from ideation to delivery

and maintenance.

company in providing cutting

systems ar Pl

be responsible for developing and

. C

d maintain fi d appli

using React and ether

with

Requirements:
+ 2+ years of experience with React
+ 1+ years of experience with Jovascript and Css
+ Strong understanding of frontend development principles
+ Experisnce working in o team environment
+ Excellent eommunication and problem-solving skills

we offer:
+ Flexible schedule and workspace
« sick days and the option ta take o day off on your birthday

teams to deliver high-quality
- Contribute to the development of technical readmaps and design documents
+ Stay up to date with the latest frontend technologies and best practices

solutions

mindset

+ Aculture of growth and a
+ Interesting and challenging projects
+ Great ilding events and i juiti

+ Acomfartable working environment, including a convenient office location, free parking, and full
work squipment (computer, monitors, keyboard, etc.)
+ Xbox, TV, books, and other perks
+ Nt salary based on experience:
+ Junior: 700 - 1200
+ Mid: 1300 - 2200
+ Senior: starting from 2200

I you aire @ talented Frontend Developer with a passion for technology and o desire ta work on
exciting projects, we encourage you to apply for this opportunity. Join eur team and be part of a
dynamic and fast-growing company that values its employees and provides oppertunities for
professional growth and development.




4. Zinuciy generavimas — Pasirinkus vieng ar kelis kontaktus — sugeneruojami 3

Saltieji laisky (cold email) variantai (LinkedIn/el. pastas).

Linkedin pavyzdys:
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Generated emails:
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1 hope this email finds you well. My name is [Your Name] and | am the founder of [Company
Name], a company that helps businesses like yours solve the problem of [Problem]
| came across your company while doing some research and | believe that our solution could be a
great fit for your business.
Our solution offars the following banefits:

+ Benefit]

+ Benefit2

« Benefits
| would love to schedule a call With you ta discuss how our solution can help your business achieve
its goals.Is there a time next week that works for you?

Leads

No

Best regards, [Your Name]

Copy [y

[ Hep — Message2

® engisn v

i [Name],

1 hope this email finds you well. y name is [Your Name] and | am the founder of [Company
Name], a company that helps businesses ik yours solve the prablem of [Problem]
1 Garme across your company while doing some research and | believe that our solution Gould be a
great fit for your business.
Our solution offers the following benefits:

- Benafit]

- Benefit2

+ Benefits
| would love to schedule @ call with you ta discuss how our solution can help your business achieve
its goals. Is there a time next week that works for you?

Best regards, [Your Name]

criptio
i [Name],

| hope this email finds you well. My name is [Your Name] and | am the founder of [Company
Namel, a company that helps businessas lice yours solve the problem of [Frobiem]
1 came across yeur company while doing some research and | believe that our solution could be
great fit for your business.
Our soltion offers the following benefits:

« Benafit]

- Benefit2

+ Benefit 3
1 would love to schedule a call with you ta discuss how aur solution ean help your business achieve
its goals. Is thers a time next waek that works for you?

8ast regaras, [Your Nama]

Copy (§

Perziiira ir siuntimas — leidzia perziiiréti, redaguoti, nukopijuoti ar eksportuoti
turinj, arba atidaryti naudotojo numatytaja el. paSto programa su i§ anksto sukurtu
laiSko turiniu.

Veiksmy sekimo sistema (pipeline tracking) — biiseny zyméjimai (pvz., ,,Zinuté
sugeneruota®, ,,iSsiysta“, ,,gautas atsakymas‘) bei pritaikomi priminimai dél tolesniy
veiksmy.
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7. Svarbiausios MVP funkcijos (must-haves):

- Zinu¢iy generavimas naudojant token-based modelj (ChatGPT-3.5) —
automatizuotas teksty kiirimas su galimybe personalizuoti zinutes pagal skirtingus
kontaktus.

-> Kontakty jkélimas rankiniu biidu arba importas i§ CSV/LinkedIn + automatiné
tiksliniy pareigy (pvz. CEO, CTO) paieSka



=> Trys automatiSkai sugeneruoti Zinutés variantai kiekvienam kontaktui +
galimybé perzitréti ir redaguoti prie§ siunciant

-> Integracija su el. pastu — vienu spustel¢jimu atidaromas naudotojo el. pastas su jau
paruosta zinute (naudojant ,,mailto:* nuoroda)

=> Prenumeratos ir mokéjimy sistema per Stripe — lengvas plany pasirinkimas ir
apmokéjimas

- Paprasta, aiSki naudotojo sasaja (UI/UX) + saugus prisijungimas su autentifikacija

8. Funkcionalumo plétra po MVP:

=> El laiSky siuntimas ir stebéjimas platformoje — galimybé siysti laiSkus tiesiai i$
sistemos ir matyti, ar gavejas atidare laiska, paspaudé nuorodg ir pan.

=> Narsyklés plétinys — jrankis, leidziantis automatiskai surinkti kontaktus i§ LinkedIn
Sales Navigator

- Automatiniai follow-up laiSkai — dirbtinis intelektas analizuoja gautus atsakymus ir
kuria tinkamus tekstus ar priminimus

-> Komandinis naudojimas ir CRM integracijos — galimyb¢ kviesti komandos narius
ir susieti su naudojamomis sistemomis, tokiomis kaip HubSpot ar Salesforce

-> A/B testavimo ir analizés skydelis — galimyb¢ palyginti skirtingy zinuciy rezultatus
ir stebéti, kurios veikia geriausiai

- Keliy kalby palaikymas — sistema galés generuoti Zinutes skirtingomis kalbomis,
pritaikytomis tarptautinei rinkai

9. Isitvirtinimo rinkoje galimybé
Bendra pasiekiama rinka (TAM)

Remiantis pasaulinés rinkos tyrimais, pardavimy platformy programinés jrangos (SaaS) rinka
2022 m. sieke apie 71,5 mlrd. JAV doleriy, o iki 2032 m. prognozuojama pasiekti net 193,1



mlrd. JAV doleriy. Tai reiSkia, kad rinka auga vidutiniskai 11 % per metus, ir rodo didziulj
potencialg automatizuotiems pardavimy jrankiams, ypac tokiems, kurie padeda greiciau
surasti klientus bei efektyviau su jais bendrauti.

Pradinis démesys
Sprendimas LeadltUP orientuojasi ] mazas ir vidutines jmones (SMB), kurios daznai neturi
dideliy pardavimy komandy ir ieSko iSmaniy, taupiy sprendimy. Daugiausia démesio

skiriama jmonéms §iose srityse:

e Technologiju imonés (pvz., programinés jrangos kiir¢jai);
e Rinkodaros agentiiros, kurios dirba su verslo klientais (B2B);

e Verslo konsultacijas teikian¢ios imonés, kurios aktyviai iesko ir bando pritraukti
naujus klientus.

Geografiskai patraukliausia rinka:
e JAV - didziausia tokio tipo programinés jrangos vartotojy rinka;
e Jungtiné Karalysté — aktyvi B2B rinka su inovatyviu pozitiriu;
e DACH regionas (Vokietija, Austrija, Sveicarija) — brandi rinka, kuriai ypatingai

svarbus teisinis atitikimas ir duomeny apsauga.

Tiksliniai vartotojai
Pagrindiniai naudotojai, kuriems LeadltUP yra aktualus:

e Pardavimy vadovai, kurie iesko buidy, kaip grei¢iau generuoti esamy ir biisimy
klienty sarasSus;

e Verslo plétros specialistai, kuriy darbas yra rasti naujas galimybes bendrovéms ar
jmonéms augti;

e Agentiiry savininkai, kuriems reikia nuolatinio naujy kontakty srauto;

e Rinkodaros komandos, norin¢ios automatizuoti savo “Saltyjy laisky” (angl. cold
email) kampanijas.

Vertés pasiulymas



LeadltUP i$siskiria 1§ kity sprendimy rinkoje tuo, kad vienoje platformoje sujungia Sias
funkcijas:

e Automatizuota LinkedIn duomeny analizé — ieSkomi potencialts klientai,
remiantis jy pareigomis, sritimi ir kitais kriterijais;

e Personalizuoty el. laiSky kiirimas naudojant dirbtinj intelekty (AI) — kiekvienas
klientas gauna unikaly ir tam zmogui aktualy laiSka, ne masinj Sablong;

e Interaktyvi CRM tipo sasaja — padeda sekti, tvarkyti ir iSnaudoti sukauptus
kontaktus;

o Freemium verslo modelis — leidzia mazoms jmonéms nemokamai iSbandyti bei
iStestuoti produkta ir pereiti prie mokamos versijos tik tuomet, kai produktas jrodo
savo verte.

Papildomi sékmés veiksniai

e Didéjantis personalizacijos poreikis — Al padeda sukurti individualizuota turinj,
kuris Siandieninéje perpildytoje rinkoje yra biitinas.

e Duomeny apsaugos laikymasis (pvz., GDPR) — ypac aktualu ES Salyse.

e Auganti ,,outbound sales* paklausa — daugelis jmoniy aktyviai ieSko budy pasiekti
klientus ne tik per reklama, bet ir per asmening komunikacija.

10. Konkurenciné aplinka

Konkurentas Kaina/ Zetonai~ Pagrindinis LeadItUP pranaSumas
mén.  EL laiSkai iSskirtinumas



Jasper $99-$2  ~100-400

79 laisky
LeadlIQ $85-§1 100500
40 laisky

OutboundFlo $79/ 100 arba

w

$299 neribota

SEO jrankiai, meniniy
vizualy ktirimas

CRM integracijos,
automatizavimo
trigeriai

Neribotas planas

Pigiau, integruota
kontakty paieska

Apjungtos LinkedIn + el.
pasto zinutés srautai

Kontakty paieska ir
laiSky siuntimas vienoje
platformoje

11. Verslo modelis ir kainodara

Zetony (token) naudojimas:

1 zetonas — 3 galimi Zinuciy variantai

2 zetonai — 1 automatiné kontakty paieska

2 zetonai — el. pasto arba telefono numerio atrakinimas

Prenumeratos planai:

Freemium — 10 nemokamy Zetony

Basic — 30€/mén. (100 Zetony; 0,30 €/Zetonas)

Pro — 125€/mén. (500 Zetony; 0,25€/Zetonas)

Ultimate — 200€/mén. (1 000 zetony; 0,20€/zetonas)

Priedai: papildomi Zetonai, komandos nariy vietos (4-5€/vietai)
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Basic Plan

*99.99 yonthy

© xxx Credits Each Month

@ xxxx ¢ Per Lead

© Personalised Email From Your Clients Website
@ Personalised Messages From Linkedin Profile
© Al generated Job Descriptions under 2 min.

© personalised HR job invite Messages

@ 1 Free Campaign

@ Buy more tokens for plan price!

Start Your Journey

Pro Plan

*99.99 yonthy

© o Credits Each Month

@ xxx ¢ Per lead

© Personalised Email From Your Clients Website
© Personalised Messages From Linkedin Profile
© Al generated Job Descriptions under 2 min,
© Personalised HR job invite Messages

© xFree Campaigns

@ Buy more tokens for plan price!

Start Your Journey

Buy Tokens

Buy credits without any plan to get better understanding which planis right foryou 10

Subscription

Current plan: Pro plan  Upgrade plan  Cancel plan

Tokens usage this month: 120 / 150

Buy extra Tokens for 00.01$ / token 10 v

Campaigns used: 1/ 5

Buy extra campaigns for 1token /1campaign 10 v Buy

B
E
=

LeaditUp

Ultimate Plan

*99.99 yonihy

© xcx Credits Each Month

© xcxx ¢ Per Lead

© Personalised Email From Your Clients Website
@ Personalised Messages From Linkedin Profile
© Al generated Job Descriptions under 2 min,

@ Personalised HR job invite Messages

@ | Free Campaign

© Buy more tokens for plan price!

Start Your Journey

Buy Credits for xxxx$

v Leaditup

12. Finansiniai skaiciav

mai ir pelningumo analizé



Etapas Bendra samata (EUR) Revenue
Assumption

MVP (0-3 mén.) €93 308(+15% =€107 304) ~€0
Scale (4-12 €240 932 (+15% =~€277 €99 000
meén.) 000)

12 mén. viso ~€385 000 €99 000

e Monthly burn: ~€27 000-31 000

Break-Even Users

e Jei visi naudotysi Basic planu (€30/mén.):

Net Need
(EUR)

€107 304

€178 932

~€286 000

— reikeéty ~1 000 mokanciy vartotojy, kad padengtume ~€30K burn rate.

e Su miSriu plany paskirstymu (pvz. 600 Basic + 200 Pro):

— 600 x €30 +200 x €125 = €18 000 + €25 000 = €43 000/mén.

— Tai leisty pasiekti break-even greiiau.

1-Year Revenue Goal: €1M

e Suavg. monthly ARPU €30:
— reikéty ~2 778 aktyviy prenumeratoriy.

e Suvien tik Pro planu (€125):
— uztekty ~670 Pro klienty.

13. I¢jimo i rinkg strategija

Pozicionavimas ir pagrindiné Zinuté

e “Make your outreach process a breeze with LeadltUP” — emphasize speed,

personalization, scalability.



e Pabréziamos trys pagrindinés vertés: greitis, personalizavimas ir galimybé naudoti

tiek mazoms, tiek dideléms komandy apimtims)

Paklausos formavimas (Demand Generation)

e Turinys ir SEO: Tikslingai optimizuoti straipsniai ir puslapiai pagal raktines frazes,
tokias kaip ,,Al Saltyjy laisSky generatorius® (Al Cold email generator) ar ,,automatiné
LinkedIn komunikacija“ (Automated Linkedin outreach)

o Mokama reklama: Tikslinés kampanijos ,,LinkedIn* ir ,,Google* platformose, skirtos
mazy ir vidutiniy ijmoniy (SMB) pardavimy bei rinkodaros specialistams.

e Webinarai / Workshopai: Tiesioginés demonstracijos apie geriausias praktikas ir
kaip efektyviai naudoti dirbtinj intelekta Saltajai komunikacijai (angl. outreach): nuo

kontakty atrankos iki personalizuoty zinuc¢iy generavimo ir siuntimo.

Aktyvus pardavimy inicijavimas (Outbound Outreach)

e Vidinis naudojimas: Naudojame LeadItUP beta versija savo komandoje, kad
iSsamiai iSnagrinétume jos funkcionalumg ir pritaikyma. Tikslas — parengti praktinj
s¢kmes pavyzdj (case study), ivertinti naudg ir galimus tobulinimo aspektus, taip pat
pritraukti pirmuosius naudotojus bei uztikrinti platformos tinkamuma skirtingiems
vartotojams.

e ABM (Account-Based Marketing) strategija: Tikslingai ir strategiskai
bendradarbiaujame bei testuojame §j produkta su savo klientais, vykdydami Saltos
komunikacijos (cold outreach) kampanijas su personalizuotais pasitilymais.
Kiekvienam potencialiam klientui sitilome individualizuotus sprendimus pagal jy

SV —

pagal griztamajj ry$j bei stebime kampanijy efektyvuma.

e Duomeny analizé ir optimizavimas: Stebime ir analizuoja kampanijy duomenis, kad
galétume nuolat optimizuoti Zinuciy siuntimo daznuma, turinj bei segmentavima, taip
pasiekdami auksStesnj konversijy rodiklj. Pritaikome Al ir automatizacijos jrankius,
kad sumazintume rankinio darbo kiekj ir uztikrintume didesnj masta.

e Pirmyjy naudotoju jtraukimas ir sékmés istorijos kiirimas: Uzmegzti glaudy rysj
su pirmuosius naudotojus, nuolat rinkti jy atsiliepimus ir naudoti Siuos duomenis
siekiant tobulinti produkta. Taip pat aktyviai siekiame surinkti sékmés istorijas ir



atsiliepimus, kurie galéty buiti naudojami rinkodaros tikslais ir pritraukti daugiau
klienty.

Pardavimy procesas

o Freemium — vidiné pardavimy komanda seka ir kontaktuoja su naudotojais,
uzsiregistravusiais bandomajai versijai, siekdama paskatinti pereiti prie mokamos
Versijos.

e Pakopiné kvoty sistema:

o Basic — Pro — naudotojai, pasieke bazines funkcijas ir naudojimo limitus
(pvz., maksimaly kontakty skaiciy, zinu€iy generavima), yra skatinami pereiti
prie Pro plano, kad gauty papildomas funkcijas ir i§plésta pritaikyma.

o Enterprise — didesnéms jmonéms sitilomos individualios demonstracijos ir

kiekvienam pritaikytos sprendimy versijos, atitinkancios specifinius poreikius,
jskaitant masinj integravimg ir personalizuotas Al funkcijas.

Rodikliy stebéjimas ir iteracijos

o Sekami rodikliai:
o CAC (Customer Acquisition Cost) — Kliento pritraukimo kaina
o LTV (Customer Lifetime Value) — Kliento vertés rodiklis
o Churn — Klienty praradimy rodiklis
o MRR (Monthly Recurring Revenue) — Ménesinés besikartojanc¢ios pajamos
o Augimo rodikliai — Nuolatinis pajamy augimas ir vartotojy jsitraukimas

e Optimizuoti kanalus: UZtikrinti, kad CAC bty mazesnis arba lygus LTV/3, siekiant

iSlaikyti teigiamg graZza 1§ investicijy ir uZtikrinti efektyvy rinkodaros biudZeto
panaudojima.




14. Rizikos ir jy maZinimas

Rizika Rizikos maZinimas

Auksta CAC ir maza ARPU Démesys papildomiems pardavimams
(Pro/Enterprise), ARPU didinimas

Dirbtinio  intelekto  kokybés / Nuolatinis greity atsakymy derinimas, GDPR

atitikties problemos atitikties uztikrinimas
Duomeny privatumo klausimai ISO27001, cookie-bot, CCPA atitinkantys jmonés
politikos

Kainodaros konkurencinis spaudimas  PabréZti integruota kontakty paiesSkos funkcija

15. Rekomenduojami tolimesni Zingsniai

=> Galutinai apibrézti MVP apimtj — aiSkiai nustatyti svarbiausias pradiniam
paleidimui butinas funkcijas, parengti atitinkamus dizaineriy prototipus, ir jvertinti,
kuriose vietose produktas gali pasitlyti unikalig vert¢ esamoje rinkoje, iSsiskiriant
funkcionalumu, patogumu ar integracijomis.

- Idiegti sekimo sistema — jdiegti pagrindinius analizés jrankius, CRM integracijg ir
naudotojy atsiliepimy surinkimo mechanizmus.

=> Beta versijos paleidimas — pasamdyti 20-50 bandomyjy klienty, surinkti jy
atsiliepimus ir atlikti UX (vartotojo patirties) patobulinimus.

- Kurti paklausos variklj — parengti SEO turinj, sukurti reklamos paskyras ir
suplanuoti internetiniy seminary (webinar) tvarkarastj.

=> Samdyti pirmuosius pardavimy specialistus — pasamdyti 1 AE (Account
Executive), kuris bus atsakingas uz pardavimus ( Pvz: freemium plano per¢jimas |
Basic plang)

-> Kas ménesj perziuréti finansus — perzitiréti kainodaros struktiirg ir islaidas, kad
pasiektume atsipirkimg per pirmgjj ménesj

Su siuo veiksmy planu, apjungianciu grieztg iSlaidy kontrolg, ambicingus augimo tikslus ir
nuolatinj produkto tobulinimg, LeadItUP gali jrodyti savo verte, pasiekti pirmuosius 1 000
vartotojy ir pasiekti 1 mln. EUR pajamy riba.



TECH
Dirbtinio intelekto technologiju pasirinkimas ir vertinimas

Siekdami sukurti ekonomiska ir efektyvy el. laisky juodraséiy generavimo mechanizma,
pirmin¢ LeadltUP dirbtinio intelekto sprendimo versija vystéme naudodami GPT-3.5-Turbo
modelj. Tolimesngje plétroje pasirinkome GPT-4, kuris pasizymi auksStesniu teksto

nuoseklumu, semantiniu tikslumu ir geresnémis personalizacijos galimybémis.

Lygiagreciai atlikome i§samig alternatyviy modeliy analiz¢ — vertinome Google Gemini
serijos modelius (1.5 Pro, 2.0 Flash, 2.5 Pro), taip pat Claude-3 ir LLaMA 3. Pagrindiniai
vertinimo kriterijai buvo: personalizacijos tikslumas, loginio samprotavimo kokybé bei

uzklausy apdorojimo efektyvumas realiomis sglygomis.

Nors Gemini modeliai i8siskyré pazangesnémis daugiakalbystés funkcijomis ir gebéjimu
apdoroti platesnj konteksta, GPT-4 ir GPT-40 modeliai demonstravo nuosekliai aukstesnius
rezultatus pagal kokybinius rodiklius — vidutinis pranasumo lyginamuosiuose testuose
rodiklis sieké apie 65 %. Be to, Sie modeliai pasizyméjo didesniu patikimumu ir stabilumu
vykdant sudétingesnes uzklausas. Atsizvelgdami j Siuos rezultatus, galutiniam sprendimui

pasirinkome naudoti GPT-4/4o.

Zemiau pateikiame i§samia miisy technologinio sprendimo architektiira, duomeny srauty
valdymo schema, infrastruktiiros sprendimus, modeliy orkestravimo mechanizmus bei

atitikties uztikrinimo priemones.

1. Modelio raidos apzvalga

1.1 Pradzia su GPT-3.5-Turbo

Pasirinkimo motyvas: Pradinis LeadltUP dirbtinio intelekto modelis buvo paremtas

GPT-3.5-Turbo dél itin Zemos Zetony kainos (apie 0,0003 USD uz 1 000 zetony), kuri atitiko



minimalaus produkto (MVP) kiirimo etapui keliamus biudZeto ribojimus. Sis pasirinkimas

leido eksperimentuoti su funkcionalumu, i§laikant mazas infrastruktiiros i$laidas.

Promptinimo metodika: Laisky generavimui buvo taikomi OpenAl Cookbook sitilomi
Sablonai, paremti struktiirizuota ,,system + user* praneSimy struktiira. Tokiu biidu buvo
kuriami trijy alternatyvy Saltosios komunikacijos (angl. cold outreach) el. laisky juodrasciai,

pritaikyti skirtingoms verslo situacijoms (pvz., Fireflies stiliumi).

Ribotumai: GPT-3.5-Turbo daznai generuodavo per daug apibendrintg, mazai suasmenintg
turinj, ypac kai triiko tiksliy instrukeijy ar iSsamesnio konteksto. Taip pat pastebéta, kad

saveikose, virSijanciose 2 000 Zetony ribg, modelis nepilnai apdorodavo informacija — dalis
duomeny biidavo ignoruojama arba sutrumpinama. Tai ribojo galimybes efektyviai dirbti su

sudétingesniais jmoniy apraSymais ar detalizuotais naudotojo duomenimis.

1.2 Migracija | GPT-4

e Pereinamoji naujové: Peré¢jome prie GPT-4 modelio, kad pasiektume geresnj
nuosekluma, tikslesn¢ personalizacijg ir galimybe dirbti su ilgesniais tekstais (iki 8
000 Zetony). Tai leido geriau apdoroti sudétingesnius duomenis.

e Nauda: Naudojant GPT-4, raSymo uzduociy sékmés rodiklis padidéjo 15 % palyginti
su GPT-3.5. Be to, sumaz¢jo zetony perteklius ir pageréjo duomeny apdorojimo
tikslumas.

e Kompromisas: GPT-4 modelio naudojimas buvo brangesnis (nuo $0.03 iki $0.06 uz
1 000 Zetony), taciau didesnés islaidos atsipirko, nes buvo gauti geresni rezultatai i§

A/B testy

1.3 Eksperimentai su Google Gemini
— Testuoti modeliai: Gemini 1.5 Pro, Gemini 2.0 Flash, Gemini 2.5 Pro.

— Vertinimas: Modeliai buvo iSbandyti rasant el. laiSkus, sprendziant loginio mastymo

uzduotis ir pritaikant personalizavima.



— Gemini 1.5 Pro buvo efektyvus, taciau prasciau atliko sudétingas uzduotis,

reikalaujancias loginio mastymo ir nuoseklumo, palyginus su GPT-3.5 Turbo.

— Gemini 2.0 Flash puikiai atliko uzduotis, susijusias su vaizdais ir kitais multimedijos

elementais, taciau teksto kokybé ilgose uzklausose buvo prastesné nei GPT-4.

— Gemini 2.5 Pro (Siuo metu nemokamas) gerai generavo tekstus keliomis kalbomis, taciau

vis tiek nesieké GPT-4 lygio, kai reikéjo rasyti koda arba tiksliai kontroliuoti raSymo stiliy.

1.4 Galutinis sprendimas: GPT-40 ir GPT-4.5

o GPT-40: Pasieké apie 65 % geresniy rezultaty, palyginus su Claude ir Gemini modeliais.

o GPT-4.5: Greitesnis veikimas ir geresnis fakty tikslumas, todél jis tapo misy pasirinkimu.

2. Sistemos Architektiira

2.1 Monorepo & Module Boundaries

e Structure: Next.js frontend + NestJS backend in a unified TypeScript monorepo with

shared DTOs and types for end-to-end type safetY.

e Hexagonal Design: Each domain (Users, Profiles, Prospects, Outreach) in NestJS
follows controllers — services — repositories — adapters, isolating business logic

from I/O

2.2 Deployment & Scaling

e Frontend: Naudojama Next.js su SSR (Server-Side Rendering) ir ISR (Incremental
Static Regeneration), kad uztikrinti greitg ir efektyvy puslapiy uzkrovimg. Marketingo
ir paslaugy pristatymo puslapiai yra talpinami CDN (Content Delivery Network), kad



pasiekty greitg uzkrovimg visame pasaulyje.

e Backend: NestJS paslaugos veikia Docker konteineriuose, valdomuose Kubernetes
platformoje. Paslaugos automatiskai masteliojamos pagal CPU ir RAM naudojima,

kad bty uztikrinta auksta sistema naSumas ir patikimumas.

e Duomeny bazé: Pagrindiné duomeny baze yra PostgreSQL, naudojama kartu su
read-replicas, kad biity galima padidinti uzklausy naSuma ir pasickiamumga. pgvector

leidZia greitai atlikti semanting paieska pagal vektorius.

e Background Workers: BullMQ naudojama uzduociy eiliy sistema, leidzianti
apdoroti Proxycurl ir Playwright duomeny praturtinimg atskirose Kubernetes pods,

taip iSvengiant API uzdelsimy ir uztikrinant sklandy duomeny apdorojima.

3. Technologiju struktura ir integracijos

3.1 Frontend

e Next.js: Naudojama sistema, kuri leidZia lengvai kurti puslapius pagal faily struktiira.
Tai uztikrina greitg serverio pus¢je atlickama puslapio atvaizdavimg (SSR) ir suteikia

galimybe greitai sukurti API marSrutus prototipams.

e MUI + Styled-Components: Naudojama dizaino sistema su temomis, kuri leidzia
lengvai pritaikyti vartotojo sgsajg ir dinamiskai valdyti stilius tiesiogiai naudojant
JavaScript (CSS-in-JS)

e TypeScript (griezti nustatymai): Naudojami bendri tipai ir lint taisyklés,

uztikrinantys, kad kodo struktiira biity nuosekli ir atitikty nustatytas taisykles.

3.2 Backend



e NestJS: Naudojama moduliné architektiira, leidZianti efektyviai organizuoti koda.
Turi integruotas GraphQL ir REST API sasajas, o pasto siuntimui naudojamas

SendGrid.

e PostgreSQL: Pagrindiné duomeny bazé su reliacinémis schemomis, kurios saugo
informacijg apie paskyras, Zetony balansus ir praneSimy istorija. Be to, naudojami
VECTOR stulpeliai per pgvectorr biblioteka, kad biity galima saugoti ir apdoroti

duomeny jterpimus (embeddings).

e OpenAl Service: Centriné sistema, kuri valdo praSymy limitus, bandymy
pakartojimus ir dinamiskai pasirenka modelj (nuo GPT-3.5 iki GPT-4, o véliau —
GPT-4.5), atsizvelgiant ] uzklausos 1lgj.

e Proxycurl API: Naudojama gauti papildoma informacija apie Zmones ir jmones. Jei
duomenys néra viesi, sistema naudoja Playwright jrankj, kad iSgauty informacija 18

kity Saltiniy, taciau laikosi taisykliy, nurodyty robots.txt ir EULA.

3.3 AI & Messaging

e Embeddings Pipeline:
o Chunk long texts (company profile, bio) —
o Call text-embedding-3-small —
o Store vectors in pgvector for fast nearest-neighbor queries

e Prompt Templates: From OpenAl Cookbook, injecting dynamic context and
instructing multi-variant outputs.

e Chat Completions:
o Short prompts — GPT-3.5 (cost-sensitive tests)
o Medium — GPT-40 Mini (balanced speed/quality)

o Long, high-value — GPT-4.5 (premium accuracy)



4. Duomenuy judéjimas (Data Flow) & Algoritmai

mermaid
CopyEdit
flowchart LR

A[User Input: LinkedIn URL/CSV] --> B[ Validation & Enrichment]
B --> C{Enrichment Service}

C -->|Proxycurl| D[Structured JSON]

C -->|Playwright| E[Scraped HTML] --> F[Parse to JSON]
D & F --> G[Text Cleaner & Chunker]

G --> H[OpenAl Embeddings] --> I[pgvector Store]

I -->|Semantic Search| J[Context Selection]

J --> K[Prompt Assembly]

K --> L[OpenAl Chat Completion]

L --> M[MessageVariants + TokenDebit]

M --> N[User Preview & Send]

PanaSumo paieska (Similarity Search) :

SELECT * FROM contact embeddings ORDER BY embedding <=> query_embedding

LIMIT K;

Atlieka jrasy paieska pagal jy vektoriy panaSumga — suranda labiausiai atitinkancius duomenis

(pagal embedding vektorius) ir grazina K artimiausiy rezultaty.

Kredity apskaita (Token Accounting) :

Pries kiekvieng uzklausg i§ anksto apskai¢iuojamas maksimalus max_tokens kiekis, o kredity

(tokens) balansas saugomas naudojant atomic duomeny bazés transakcija, uztikrinancig

balanso tikslumg ir nuosekluma net esant kelioms vienu metu vyksianc¢ioms uzklausoms.

5. Testavimas ir naSumo matavimai



5.1 Unit & Integration

o Jest + @nestjs/testing for controllers/services; mocking external APIs (OpenAl,
SendGrid)

e Testcontainers for spinning PostgreSQL + Redis during CI.

5.2 E2E with Playwright

e Simulate full user flows (signup — profile — prospect import — generate —
preview) against a staging build.

5.3 Performance & Load

e k6 scenarios: 50 RPS embedding calls, 20 RPS chat calls; measured p95 latency <250
ms for embeddings, <800 ms for chat (gpt-4.5).

5.4 Model Comparisons

e Gemini vs. GPT-4o:
o GPT-40 averaged a 65 % win-rate on crowdsourced tasks vs. Gemini (=55 %)

o Gemini excelled in non-English outputs and longer contexts but produced
lower coherence scores in subjective A/B tests.

6. Saugumas ir atitiktis

o GDPR atitiktis: Siekiant uztikrinti minimaly duomeny rinkima, platforma leidzia
vartotojams inicijuoti savo duomeny iStrynima. Visi duomenys yra saugomi ES
talpinamose duomeny bazése, o vartotojy sutikimas dél slapuky valdomas naudojant

Cookiebot jrankj.



o Sifravimas: Duomenys perduodami naudojant TLS1.3 §ifravimo protokola,
uztikrinant saugy rysj. Duomenys, saugomi PostgreSQL duomeny bazéje, yra
Sifruojami AES-256 Sifruotés algoritmu, naudojant duomeny saugojimo Sifravima
(TDE).

e Slaptazodziy ir konfidencialios informacijos valdymas: Konfidenciali informacija,
tokia kaip slaptazodziai, valdomi naudojant Vault ir Kubernetes (K8s) Secrets,
siekiant uztikrinti maksimaly sauguma. Kode slaptaZzodZziai néra saugomi, kad bty
iSvengta galimy saugumo ar kibernetiniy pazeidimy.

e Audito Zurnalai: Platforma naudoja nekei¢iamus, automatiskai jraSomus audito
zurnalus, kurie fiksuoja visus Al uzklausy vykdymus ir statuso pokycius. Tai uZtikrina

atsekamuma, ir atlikty operacijy kontrolg bei sauga

7. ISvada

Palaipsniui atnaujinus nuo GPT-3.5 iki GPT-4 ir kruops¢iai iSbandzius skirtingus Gemini
modelius, galutinai pasirinkus GPT-4.5, LeadItUP uZztikrina auksciausio lygio el. pasto
personalizavimg ir patikimumg. Platforma pasizymi pazangia NestJS/Next.js architektiira,
naudojancia pgvector pagrista semanting paieska, taip pat uztikrinama atitiktis GDPR ir

kitoms teisés akty nuostatoms.

Vis délto, produktas yra dar tobulinamas ir reikalauja papildomo laiko, kad galétume atrasti
buda, kaip jj unikaliai pristatyti rinkoje kaip iSsiskiriant]. Nors Siuo metu LeadltUP
demonstruoja puikias technologines galimybes, biitina gilinti supratimg apie rinkos poreikius
ir kurti pasitilymus, kurie atitikty specifinius tikslinés auditorijos reikalavimus. Tik nuoseklus
tobulinimas ir atidziai subalansuota rinkodaros strategija leis LeadItUP pasiekti savo tikslus

ir tapti lyderiu Salty pardavimy automatizavimo srityje.

Platformos augimas ir s¢kmé priklausys ne tik nuo techninés pusés tobulinimo, bet ir nuo
gebéjimo jzvelgti rinkos tendencijas, bei adaptuoti produkta pagal besikei€ianc¢ius vartotojy

poreikius.



